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1 Beispiele aus der Praxis

Â Die regionale Tageszeitung: Bsp.

Â Das regionale Fernsehen: Bsp. 

Â Der regionale Hörfunk: Bsp. 
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2 Die allgemeine Bedeutung der lokalen 

Kommunikation

Â wichtige Ergänzung des publizistischen Angebots auf 
regionaler Ebene

Â wichtige Funktion für die Gesellschaft 
(mikroperspektivisch und makroperspektivisch)

Ą Gelegenheit für Zuschauer, sich über politisches 
Geschehen in ihrer direkten Umgebung zu informieren 
(Orientierung und Interaktion)

ĄMöglichkeit der Partizipation an lokalpolitischen 
Prozessen

Â aus gesell. Sicht bedeutet dies die Integration der 
Menschen in ihren Lebensraum und Möglichkeit zur 
politischen Teilhabe Ą wichtige Voraussetzung für 
funktionierende Demokratie
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3 Historischer Überblick

Radio

Á 50er Jahre Blütezeit des Hörfunks Ą Primärmedium

Á Einführung des dualen Rundfunksystems: Anstieg von 35 
Radioprogrammen auf 222 private und 64 öffentlich-rechtliche

Á Marktanteil der privaten aktuell ca. 60%

Zeitungen

Á bis  80er vorherrschendes Medium für lokalen Raum

Á aktuell verzeichnen Onlineangebote starken Zuwachs 
ĄAuflagenrückgang

TV 

Á eigenständige Lokal- und Regionalsender ïv.a. Bayern, Baden-
Württemberg, Rheinland-Pfalz und Neue Bundesländer
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4 Der wirkungsorientierte Tagesablauf

Kontakt-Qualität von

Werbung ändert sich je

nach Tageszeit und

daraus resultierenden

anderen Erwartungen an

das Medium

Abb. 1: Nutzungsverfassungen

im Tagesablauf (http://www.wup-

medienservice.de/zeitungsqualitaeten2

072008charts.pdf)

http://www.wup/
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4 Der wirkungsorientierte Tagesablauf

Studie:

ĂWerberezeptionñ

(2006) von der ZMG 

bestätigt den

wirkungsorientierten

Tagesablauf

Abb. 2: Von der Aktion zur

Passion zur Aktion
(http://www.wup-

medienservice.de/zeitungsqualitaeten20

072008charts.pdf)

http://www.wup-/
http://www.wup-/
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung

b) Das regionale Fernsehen

c) Der regionale Hörfunk
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen

c) Der regionale Hörfunk

a) Die regionale Tageszeitung
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung

Differenzierung:

Â Zeitungen vs. Zeitschriften Ą Zeitung

Â Nach dem Vertrieb Ą Abozeitungen

Â Nach Inhalt- und Verbreitungsgebiet Ą lokale 

Zeitungen

Â Nach Erscheinungsweise Ą Tageszeitung



09.06.2009 HpS Medien als Werbeträger 11

5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung

Besondere Stellung der regionalen Tageszeitung:

Â ĂZeitungen sind Werbetrªger Nummer 1ñ

Â Sprechen breite Bevölkerungsschichten an

Â Sprechen junges und hohes Alter an

Â Sehr glaubwürdiges, traditionelles Medium

Â Basismedium für lokalen und regionalen 
Einzelhandel Ą hohe Regional-/Lokalkompetenz

Â Konkurriert mit regionalem Hörfunk und regionalem 
TV
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung

76,9%
73,2%

61,6%

21,0%

5,7% 2,2%

18,7

Zeitungen 

insgesamt

Tageszeit-

ungen 

insgesamt

Reg. Abo-

Zeitungen

Kaufzeit-

ungen

Überreg. 

Abbo-

Zeitungen

Wochenzeit-

ungen

Sonntags-

zeitungen

Abb. 3: Aktuelle Reichweiten der 

Zeitungen 2007 (ZMG, 2008, S.8)
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Wie sieht Werbung in der regionalen Tageszeitung aus?

Â Unabhängig von Platzierung identische 
Beachtungswerte

Â Schwarz-Weiß-AnzeigenĄ Beachtungsgewinn durch 
Formatvergrößerung

Â Beachtungsgewinn durch Farbeinsatz

Â Beachtungsgewinn durch größeres Format und 
Farbe

Â Beachtungsgewinn durch hohe Anzahl

Â Hinzufügen von Prospektbeilagen
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Wie sieht Werbung in der regionalen Tageszeitung aus?

Zeitungstitel

Ănormale 

Anzeige im 

Anzeigenteil Titelkopfanzeige

Sonderformate 

bringen 

Beachtungsplus
Abb. 4: 

Titelkopfanzeige 
(http://www.wup-

medienservice.de/zeitung

squalitaeten20072008ch

arts.pdf)
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Wie sieht Werbung in der regionalen Tageszeitung aus?

Inhalte

Â Anzeigenrubriken bieten Möglichkeit alles an den 

Mann oder die Frau zu bringen:

Â Familienanzeigen

Â Stellenmarkt

Â Wohnungs-, Immobilienmarkt

Â Einzelhandelsanzeigen

Â Kleinanzeigen

Â Handwerksbetriebe

Â Automarkt etc. 

Universalität, Unternehmen, Dienstleistungen



09.06.2009 HpS Medien als Werbeträger 16

5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Beurteilung der regionalen Tageszeitung als Werbemedium

Â ZMG = Zeitungs-Marketing-Gesellschaft mit Sitz in 
Frankfurt am Main

Â Zentrale Marketingorganisation der Zeitungen und 
Zeitungsgruppen in Deutschland

Â Planung von Werbemaßnahmen anhand der 
Leistungswerte des Werbeträgers

Â Informationen zu Leistungswerten

Â Begleitforschung und Studien

Â ĂZeitungsmonitorñ, Case-Studies, Verbreitungsatlas
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Beurteilung der regionalen Tageszeitung als Werbemedium

Â Das Fazit der ZMG: 

"Regionale Tageszeitungen stehen wesentlich 

stärker für Qualität, für Kompetenz und - was in der 

Marketingkommunikation immer Das Fazit der ZMG: 

"Regionale Tageszeitungen stehen wesentlich 

stärker für Qualität, für Kompetenz und - was in der 

Marketingkommunikation immer wichtiger wird - auch 

für guten Service, als dies Anzeigenblätter 

vermögenwichtiger wird - auch für guten Service, als 

dies Anzeigenblätter vermögen."
(http://www.bdzv.de/bdzv_intern+M51ac09ee200.html, 06.06.2009)

http://www.bdzv.de/bdzv_intern+M51ac09ee200.html
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Beurteilung aus Sicht der Werbetreibenden

Â Image des glaubwürdigsten Mediums

Â Enorme Reichweiten

Â Hervorragende Kontaktqualitäten (sachlich, 

glaubwürdig, aktuell, informativ, sympathisch) 

Ą Akzeptanz von Werbung

Â Hohe TKP
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Beurteilung aus Sicht der Leser

Â Regionale und lokale Kompetenz überträgt sich auch 

auf Werbebotschaften

Â Hoher Grad an Glaubwürdigkeit und Seriosität

Â Zeitung als Hilfsmittel, um Einkaufsentscheidungen 

zu treffen

Â Aufgeschlossenheit gegenüber Zeitungswerbung
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Vorteile

1. Sehr guter räumlicher Zielgruppenbezug

2. Werbeträger Nummer 1

3. Kein demographischer Bezug ïwird von allen gelesen

4. Geben Orientierung

5. Günstiger Lesezeitpunkt erhöht praktischen 
Einkaufsnutzen von Werbung

6. Nutzungsmodalitäten

7. Hohe zeitliche Flexibilität bei Anzeigenplatzierung

8. stößt auf hohe Akzeptanz

9. Verleiht Anzeigen hohe Beachtungswerte

10. Geringe Produktionskosten der Werbebotschaft

11. Praktisch unbegrenzte Verfügbarkeit
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Nachteile

1. Hohe TKP ïSubstitution von Tageszeitungen

2. Begrenzte Gestaltungsmöglichkeiten

3. Begrenzte Leserschaft als Zielgruppe

4. Kurze Wirksamkeit

5. Widersprüchliche Beurteilung des werblichen 
Images

6. Informierende Rubrikenwerbung durch Internet 
bedroht

7. Intermedialer Wettbewerb zum Anzeigenblatt, 
lokalem Hörfunk, lokalem TV, Internet-Zeitungen

8. Zunehmende Stagnation des klassischen 
Zeitungsgeschäfts
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung

c) Der regionale Hörfunk

b) Das regionale Fernsehen
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen

Besondere Stellung des TV:

Â TV seit den 70er zum Leitmedium avanciert Ą TV 

Nutzung 08 der Deutschen tägl. Ø 3:27h 

Â Grund für besond. Stellung: leichte Zugänglichkeit 

und Konsumierbarkeit von TV

Â audiovisuelle Medien profitieren von besonderer 

Aufmerksamkeitswirkung Ą bewegte Bilder besitzen 

besondere psychologische Überzeugungskraft Ą

besondere Glaubwürdigkeit im Vgl. zu Hörfunk und 

Print
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Wie sieht Werbung im regionalen TV aus?

Â 4 Kategorien: kommerzielle Werbung, Sponsoring 
von Programmteilen, Dauerwerbesendung und 
private Kleinanzeigen 

Â Werbeformen: 

Â Spots (Ăbest secondsñ ïdirekt vor der 
tagesaktuellen Nachrichtensendung)

Â Sonderformen (Firmenportraits)

Â Bildschirmanzeige / Klapptafeln
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen

Beispiel Bildschirmanzeige

Abb.5 
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Wie sieht Werbung im regionalen TV aus?

Â Werbeinhalte bzw. Wer wirbt: häufiger Unternehmen ï
weniger Produktwerbung Ą Mehrheit der 
Werbetreibenden kommt aus dem Ort oder der Region

Â Werbung gliedert sich in versch. Branchen: Freizeit, 
Sport, Tourismus dominieren, gefolgt von Automobil

ĄWerbeanforderungen unterschiedlich: 
Lebensmittelhandel an kurzfristigen Werbeaktionen 
interessiert, da hohe Wettbewerbsintensität; hingegen 
Kleidungsfachgeschäfte eher an Aufbau und Pflege von 
Image interessiert Ą kontinuierliches Werbekonzept 
gefragt
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Beurteilung des regionalen TV als Werbemedium

Â Schwierige Stellung auf dt. TV Markt
Â Deutlich niedrigere Verbreitung
Â Ø 50 000 Haushalte, in Ostdeutschland (z.T. unter 10000)

(TV Halle 115 000 verkabelte Haushalte = 235 000 
Zuschauer)

Â keine Daten über ihre Nutzung, da Kostenintensiv für kleine 
Sender

Ą fundierte Daten = Voraussetzung für professionelle 
Vermarktung von Werbung

Â Konkurrenz zu Dritten Fernsehprogrammen bzw. anderen 
Medien Ą Zeitung größte Konkurrenz

Â Produktionsstandards
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Beurteilung aus Sicht der Werbetreibenden

Â in Befragung unter Werbetreibenden Betrieben in Bayern 

zeigten sich über die Hälfte Werbetreibender zufrieden 

Ą pos. Erfahrung durch erhöhten Resonanz bzw. 

Kundenzulauf und Imageverbesserung

Ą neg. Erfahrungen: vorgeblich schlechtes Preis-

Leistungs-Verhältnis und zu geringe Werbeeffizienz bzw. 

zu geringer Werbeerfolg



09.06.2009 HpS Medien als Werbeträger 29

5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Beispiel: Preistabelle TV Halle

Abb. 6
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Beurteilung aus Sicht der Werbetreibenden

Â pos. Erfahrung findet konsequenten Niederschlag in der 
Absicht weiterhin im lokalen TV zu werben

ĄWerbepotentiale der lokalen TV Sender liegen in bereits 
akquirierten Kunden und in bislang noch nicht 
erschlossenen Betrieben

Â Gründe für den Nichteinsatz lokaler TV Werbung: 

Â Preis-Leistung v.a. bei Betrieben unter 1 Mio. 
Jahresumsatz

Â Fehlende Mediadaten

Â Nicht interessant, da Betrieb ñzu kleinñ
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Beurteilung aus Sicht der Zuschauer

Â die meisten Zuschauer befürworten Werbung in ihrem 
lokalen Sender

Â Nur jeden 3. Zuschauer stört die Werbung weil sie 
unprofessionell ist

Â bundesweit geschaltete Spots im lokal TV stoßen auf 
Ablehnung (2/3 stören bekannte überregionale Spots)

Ą Grund: Erwartung die an lokal TV gestellt wird Ą
Werbung im lokal TV soll auf günstige Angebote der 
Region aufmerksam machen

Ą Werbewirkung wird von Zuschauern jedoch als gering 
eingeschätzt ïnur jeder 4. behauptet durch lokale 
Werbung bereits auf ein Geschäft oder Produkt 
aufmerksam geworden zu sein (Third-Person-Effekt)
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Vor- und Nachteile

Â Hauptvorteil: Möglichkeit Werbebotschaft visuell zu 

vermitteln

Â große lokale Reichweit und Streuung (subjektive 

Vorstellung von Medium TV Ą lokal Radio oft bessere 

technische Reichweite)

Â besondere Akzeptanz des Mediums

Â besondere Imagewirkung / Imageverbesserung

Â Nachteil: Preis-Leistungsverhältnis aber: Vorteil der 

visuellen Vermittlung hat seinen Preis

Â Übersättigung der Zuschauer mit Werbung
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung

b) Das regionale Fernsehen

c) Der regionale Hörfunk
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5 Werbegattungen im Vergleich

c) Der regionale Hörfunk
Vorbetrachtung

Â Dualismus des Rundfunkmarktes Ą öffentlich-rechtlich 
und privat

Â Hörfunklandschaft stark landes- bzw. lokal/regional 
geprägt

Definitionsproblem: lokal/regional 

Â bundesweiten Sender weniger relevant

- stark auf Zielgruppen ausgerichteten  (z.B. Klassik 
Radio)

- lokaler Bezug fehlt 
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5 Werbegattungen im Vergleich

c) Der regionale Hörfunk
Vorbetrachtung

Abb. 7
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5 Werbegattungen im Vergleich

c) Der regionale Hörfunk
Tagesreichweite in % nach Geschlecht und Alter

Abb. 8
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5 Werbegattungen im Vergleich

c) Der regionale Hörfunk
Formate

1. Spotwerbung

Imagewerbung ïAbverkaufswerbung - Reminderwerbung

2. Sponsoring/Patronate

soft(Patronat) ïhard ïheavy

3. Product Placement

Í Schleichwerbung

4. Sonderwerbeformen

Infomercials ïWerbetelefon ïPromotion-Aktion ï

Thementage

5. sonstige Werbeformen

Programmspots ïDirect Response Radio
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5 Werbegattungen im Vergleich

c) Der regionale Hörfunk
Formate

1. Spotwerbung (Reminderwerbung)

Á Tandem-Spot durch Programmelement des jeweiligen 
Senders unterbrochen

Á soll verstärkt Aufmerksamkeit generieren

2. Sponsoring/Patronate

Á Positionierung im Showopener und/oder Showcloser

4. Sonderwerbeformen (Infomercials)

Á redaktionelle Aufmachung

Á informative und unterhaltsame Produktbeschreibung




