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‘ 1 Beispiele aus der Praxis
|

Die regionale Tageszeitung: Bsp. OSTTEE,HE.@GER

Das regionale Fernsehen: Bsp. t\[: =

FERNSEHEN AUS HALLE

Der regionale Horfunk: Bsp.
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2 Die allgemeine Bedeutung der lokalen
Kommunikation

|

wichtige Erganzung des publizistischen Angebots auf
regionaler Ebene

wichtige Funktion flr die Gesellschaft
(mikroperspektivisch und makroperspektivisch)

A Gelegenheit fur Zuschauer, sich tber politisches
Geschehen in ihrer direkten Umgebung zu informieren
(Orientierung und Interaktion)

A Moglichkeit der Partizipation an lokalpolitischen
Prozessen

aus gesell. Sicht bedeutet dies die Integration der
Menschen in ihren Lebensraum und Maoglichkeit zur
politischen Teilhabe A wichtige Voraussetzung flr
funktionierende Demokratie
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q 3 Historischer Uberblick

Radio
50er Jahre Blutezeit des HOrfunks A Primarmedium

EinflUhrung des dualen Rundfunksystems: Anstieg von 35
Radioprogrammen auf 222 private und 64 6ffentlich-rechtliche

Marktanteil der privaten aktuell ca. 60%

Zeitungen
bis 80er vorherrschendes Medium fir lokalen Raum

aktuell verzeichnen Onlineangebote starken Zuwachs
A Auflagenrickgang

TV

eigenstandige Lokal- und Regionalsender 7 v.a. Bayern, Baden-
Wirttemberg, Rheinland-Pfalz und Neue Bundeslander
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q 4 Der wirkungsorientierte Tagesablauf
|

Kontakt-Qualitat von
Werbung andert sich je
nach Tageszeit und
daraus resultierenden
anderen Erwartungen an
das Medium

Regeneration

Passion - Aktion

Abb. 1: Nutzungsverfassungen

Im Tagesablauf (nttp:/www.wup-
medienservice.de/zeitungsqualitaeten2
072008charts.pdf)

Stabilisierung
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! 4 Der wirkungsorientierte Tagesablauf

09.06.2009

Studie:

AWer berezept
(2006) von der ZMG
bestatigt den
wirkungsorientierten
Tagesablauf

Abb. 2: Von der Aktion zur

Passion zur Aktion
(http://www.wup-
medienservice.de/zeitungsqualitaeten20
072008charts.pdf)
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q 5 Werbegattungen im Vergleich

Die regionale Tageszeitung

Das regionale Fernsehen

Der regionale Horfunk
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q 5 Werbegattungen im Vergleich
|

{ a) Die regionale Tageszeitung }

Das regionale Fernsehen

Der regionale Horfunk

09.06.2009 HpS Medien als Werbetrager



5 Werbegattungen im Vergleich
a) Die regionale Tageszeitung

"

Differenzierunq:

Zeitungen vs. Zeitschriften A Zeitung
Nach dem Vertrieb A Abozeitungen

Nach Inhalt- und Verbreitungsgebiet A lokale
Zeitungen

Nach Erscheinungsweise A Tageszeitung
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5 Werbegattungen im Vergleich
a) Die regionale Tageszeitung

"

Besondere Stellung der regionalen Tageszeitunag:

AZeitungen sind Werbetrag
Sprechen breite Bevolkerungsschichten an

Sprechen junges und hohes Alter an

Sehr glaubwirdiges, traditionelles Medium

Basismedium fur lokalen und regionalen
Einzelhandel A hohe Regional-/Lokalkompetenz

Konkurriert mit regionalem Horfunk und regionalem
TV
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5 Werbegattungen im Vergleich
a) Die regionale Tageszeitung

»

I
76,9%

Abb. 3: Aktuelle Reichweiten der
73,2% Zeitungen 2007 (zMG, 2008, S.8)

61,6%
21,0%
18,7
T o
Zeitungen Tageszeit- Reg.Abo- Kaufzeit- Uberreg. Wochenzeit- Sonntags-
insgesamt ungen Zeitungen ungen Abbo- ungen zeitungen
iInsgesamt Zeitungen
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Wie sieht Werbung in der regionalen Tageszeitung aus?

N

Unabhangig von Platzierung identische
Beachtungswerte

Schwarz-Weil3-AnzeigenA Beachtungsgewinn durch
Formatvergrol3erung

Beachtungsgewinn durch Farieinsaiz

Beachtungsgewinn durch grél3eres Format und
Farbe

Beachtungsgewinn durch hohe Anzahl
Hinzufliigen von Prospektbeilagen

09.06.2009 HpS Medien als Werbetrager 13



5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Wie sieht Werbung in der regionalen Tageszeitung aus?

N

Anor mal e

Anzeige im _ _
Zeitungstitel 1
i Sonderformate
ringen
gea%ﬁtun splus Abb. 4:
gsp Titelkopfanzeige

(http://www.wup-
medienservice.de/zeitung
squalitaeten20072008ch
arts.pdf)
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Wie sieht Werbung in der regionalen Tageszeitung aus?

N

Inhalte

Anzeigenrubriken bieten Maoglichkeit alles an den
Mann oder die Frau zu bringen:

A Familienanzeigen

A Stellenmarkt

A Wohnungs-, Immobilienmarkt

A Einzelhandelsanzeigen

A Kleinanzeigen

A Handwerksbetriebe

A Automarkt etc.

m===) Universalitat, Unternehmen, Dienstleistungen
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Beurteillung der regionalen Tageszeitung als Werbemedium

N

|
M =

rTuUuNDE S MANEETIND DEBELANLWArY

ZMG = Zeitungs-Marketing-Gesellschaft mit Sitz in
Frankfurt am Main

Zentrale Marketingorganisation der Zeitungen und
Zeitungsgruppen in Deutschland

Planung von Werbemalinahmen anhand der
Leistungswerte des Werbetragers

Informationen zu Leistungswerten
Begleitforschung und Studien
AZei t ungs mo-Studies, VefbreituGysatlaes
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Beurteillung der regionalen Tageszeitung als Werbemedium

N

I
Das Fazit der ZMG:

"Regionale Tageszeitungen stehen wesentlich
starker fur Qualitat, fur Kompetenz und - was in der
Marketingkommunikation immer Das Fazit der ZMG:
"Regionale Tageszeitungen stehen wesentlich
starker fur Qualitat, fur Kompetenz und - was in der
Marketingkommunikation immer wichtiger wird - auch
far guten Service, als dies Anzeigenblatter
vermogenwichtiger wird - auch fur guten Service, als

dies Anzeigenblatter vermogen."
(http://www.bdzv.de/bdzv_intern+M51ac09ee200.html, 06.06.2009)
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Beurtellung aus Sicht der Werbetreibenden

N

Image des glaubwdurdigsten Mediums

Enorme Reichwelten

Hervorragende Kontaktqualitaten (sachlich,
glaubwirdig, aktuell, informativ, sympathisch)

A Akzeptanz von Werbung
Hohe TKP
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Beurtellung aus Sicht der Leser

N

Regionale und lokale Kompetenz Ubertragt sich auch
auf Werbebotschaften

Hoher Grad an Glaubwurdigkeit und Seriositat

Zeitung als Hilfsmittel, um Einkaufsentscheidungen
zu treffen

Aufgeschlossenheit gegenuber Zeitungswerbung
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Vorteile

|

I
Sehr guter raumlicher Zielgruppenbezug

Werbetrager Nummer 1
Kein demographischer Bezug 1 wird von allen gelesen
Geben Orientierung

Gunstiger Lesezeitpunkt erhoht praktischen
Einkaufsnutzen von Werbung

Nutzungsmodalitaten

Hohe zeitliche Flexibilitat bei Anzeigenplatzierung
stol3t auf hohe Akzeptanz

Verleiht Anzeigen hohe Beachtungswerte
Geringe Produktionskosten der Werbebotschaft
Praktisch unbegrenzte Verfugbarkeit
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5 Werbegattungen im Vergleich

a) Die regionale Tageszeitung
Nachteile

|

Hohe TKP T Substitution von Tageszeitungen
Begrenzte Gestaltungsmaoglichkeiten
Begrenzte Leserschaft als Zielgruppe

Kurze Wirksamkeit

Widerspruchliche Beurteilung des werblichen
Images

Informierende Rubrikenwerbung durch Internet
bedroht

Intermedialer Wettbewerb zum Anzeigenblatt,
lokalem HoOrfunk, lokalem TV, Internet-Zeitungen

Zunehmende Stagnation des klassischen

Zeitungsgeschafts
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q 5 Werbegattungen im Vergleich
|

Die regionale Tageszeitung

{ b) Das regionale Fernsehen }

Der regionale Horfunk
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5 Werbegattungen im Vergleich
b) Das regionale Fernsehen

|

I
Besondere Stellung des TV:

TV seit den 70er zum Leitmedium avanciert A TV
Nutzung 08 der Deutschen tagl. @ 3:27h

Grund far besond. Stellung: leichte Zugéanglichkeit
und Konsumierbarkeit von TV

audiovisuelle Medien profitieren von besonderer
Aufmerksamkeitswirkung A bewegte Bilder besitzen
besondere psychologische Uberzeugungskraft A
besondere Glaubwdurdigkeit im Vgl. zu H6rfunk und
Print
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Wie sieht Werbung im regionalen TV aus?

N

4 Kategorien: kommerzielle Werbung, Sponsoring
von Programmteilen, Dauerwerbesendung und
private Kleinanzeigen

Werbeformen:

ASpots ( Abe s direksverdern d s fi
tagesaktuellen Nachrichtensendung)

A Sonderformen (Firmenportraits)
A Bildschirmanzeige / Klapptafeln
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»

5 Werbegattungen im Vergleich
b) Das regionale Fernsehen

Abb.5

Beispiel Bildschirmanzeige

Hochste Beauty-Qualitat
fur Haare und Haut.

Ausgezeichnet mit dem Qualitats-Siegel von BeautyCert.

KDE(

DER FRISEUR

09.06.2009 HpS Medien als Werbetrager

FRISEUR & KOSMETIK Tel. (0345) 27k R-N-1. }%

25



5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Wie sieht Werbung im regionalen TV aus?

Werbeinhalte bzw. Wer wirbt: haufiger Unternehmen i
weniger Produktwerbung A Mehrheit der
Werbetreibenden kommt aus dem Ort oder der Region

Werbung gliedert sich in versch. Branchen: Freizeit,
Sport, Tourismus dominieren, gefolgt von Automobil

A Werbeanforderungen unterschiedlich:
Lebensmittelhandel an kurzfristigen Werbeaktionen
Interessiert, da hohe Wettbewerbsintensitat; hingegen
Kleidungsfachgeschafte eher an Aufbau und Pflege von
Image interessiert A kontinuierliches Werbekonzept
gefragt
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Beurtellung des reqgionalen TV als Werbemedium

|

Schwierige Stellung auf dt. TV Markt
Deutlich niedrigere Verbreitung
@ 50 000 Haushalte, in Ostdeutschland (z.T. unter 10000)

(TV Halle 115 000 verkabelte Haushalte = 235 000
Zuschauer)

keine Daten Uber inre Nutzung, da Kostenintensiv fur kleine
Sender

A fundierte Daten = Voraussetzung fur professionelle
Vermarktung von Werbung

Konkurrenz zu Dritten Fernsehprogrammen bzw. anderen
Medien A Zeitung grofde Konkurrenz

Produktionsstandards
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Beurtellung aus Sicht der Werbetreibenden

|

In Befragung unter Werbetreibenden Betrieben in Bayern
zeigten sich Uber die Halfte Werbetreibender zufrieden
A pos. Erfahrung durch erh6hten Resonanz bzw.
Kundenzulauf und Imageverbesserung

A neg. Erfahrungen: vorgeblich schlechtes Preis-
Leistungs-Verhaltnis und zu geringe Werbeeffizienz bzw.

zu geringer Werbeerfolg
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Beispiel: Preistabelle TV Halle

I " ] n L]
>>> Unsere gunstigen Einstiegsangehote (Komplettpakete inkl. Produktion):

- Paket - Preis’ Kosian g

Paket TV - Spot (Produktionsaufwand) Anzahl der Ausstrahlungstage Otrese | G | Asang®
"may, 15 sek, TAusstrahlungstage g 168 Ausstmig) 650,00 764 T4 1w

* Standoild mt Text-/Bidelementen + Logoenbindg. |14 Ausstrahlungstage  jrsg 325 ussimtig] 1.100,00 128412 hij

*inkl. Sprecher und Musikuntermalung 21 Ausstrahlungslage  fsg 5 Ausstaiig) 1.590,00 147059 315

BASIS 28 Ausstrahlungstage  fmsg 672 usstmiiy 2.000,00 2520 29
" max, 25 sex, TAusstrahlungstage  fmsg. 158 Ausstmiig) 1.575,00 15204 93

B " Beweqtold mit Texi<Biddelementen + Logoeinbindg. |14 Ausstrahlungstage  jrag 08 Ausstmiiy) 240000 | 2mam 114
* mit Hart- oder Effektschnitt 21 Ausstrahiungstage  fmsg 5 Ausstmiig 310000 | aed7oe 15
STANDARD " inkl. Sprecher und Musikuntermalung 28 Ausstrahlungstage  fmsg 872 sty 300000 | 4xrmd H
" may, 35 sex, TAusstrahlungstage fmsg. 158 Ausstmiig) 2.050,00 241176 1220

C * Bewegtbid mit Text/Bildelementan + Logoanimation |14 Ausstrahlungstage s 336 ussimtig] 300000 | 294 8%
" mit Hart- oder Effextschnitt + ewtl, Statisten 21 Ausstrahlungstage  fmsg 5 Ausstmiig) 390000 | 4msu 174

PROFI | inkl. Profisprecher und Musikuntermalung/ FX 28 Ausstrahlungstage  foeg E72Aussiaig) 480000 | saroe 144

Abb. 6 “(Pakutpraise 4, Spoipreduidon),



5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Beurtellung aus Sicht der Werbetreibenden

|

pos. Erfahrung findet konsequenten Niederschlag in der
Absicht weiterhin im lokalen TV zu werben

A Werbepotentiale der lokalen TV Sender liegen in bereits
akquirierten Kunden und in bislang noch nicht
erschlossenen Betrieben

Grinde fur den Nichteinsatz lokaler TV Werbung:

A Preis-Leistung v.a. bei Betrieben unter 1 Mio.
Jahresumsatz

A Fehlende Mediadaten
ANI cht |l nteressant |, da Bet
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Beurtellung aus Sicht der Zuschauer

|

die meisten Zuschauer beflrworten Werbung in ihrem
lokalen Sender

Nur jeden 3. Zuschauer stort die Werbung well sie
unprofessionell ist

bundesweit geschaltete Spots im lokal TV stof3en auf
Ablehnung (2/3 storen bekannte tberregionale Spots)

Grund: Erwartung die an lokal TV gestellt wird A
Werbung im lokal TV soll auf gtinstige Angebote der
Region aufmerksam machen

Werbewirkung wird von Zuschauern jedoch als gering
eingeschatzt i nur jeder 4. behauptet durch lokale
Werbung bereits auf ein Geschaft oder Produkt
aufmerksam geworden zu sein (Third-Person-Effekt)
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5 Werbegattungen im Vergleich

b) Das regionale Fernsehen
Vor- und Nachteile

Hauptvorteil: Moglichkeit Werbebotschaft visuell zu
vermitteln

grol3e lokale Reichweit und Streuung (subjektive
Vorstellung von Medium TV A lokal Radio oft bessere

technische Reichweite)
besondere Akzeptanz des Mediums
besondere Imagewirkung / Imageverbesserung

Nachtelil: Preis-Leistungsverhaltnis aber: Vorteil der
visuellen Vermittlung hat seinen Preis

Uberséttigung der Zuschauer mit Werbung
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q 5 Werbegattungen im Vergleich
|

Die regionale Tageszeitung

Das regionale Fernsehen

{ c) Der regionale Horfunk }
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5 Werbegattungen im Vergleich

c) Der regionale Horfunk
Vorbetrachtung

N

Dualismus des Rundfunkmarktes A offentlich-rechtlich
und privat

Horfunklandschaft stark landes- bzw. lokal/regional
gepragt

Definitionsproblem: lokal/regional
bundesweiten Sender weniger relevant

stark auf Zielgruppen ausgerichteten (z.B. Klassik
Radio)

lokaler Bezug fehlt

09.06.2009 HpS Medien als Werbetrager 34



5 Werbegattungen im Vergleich
c) Der regionale Horfunk

Vorbetrachtung
Medium 14-29 J. 30-49 J. ab 50 J. gesamt
Fernsehen 93% 92% 98% 95%
Radio 73% 90% 90% 86%
Tageszeitung 60% 72% 84% 75%
Zeitschriften 44% 47% 46% 46%
Internet 68% 56% 26% 45%
Bucher 43% 44% 43% 44%
Handy 48% 62% 35% 55%
Abb. 7 Quelle: Media Perspektiven 2006
09.06.2009 HpS Medien als Werbetrager
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5 Werbegattungen im Vergleich

c) Der regionale Horfunk
Tagesreichwelte in % nach Geschlecht und Alter

»

Gesamt 79,4
Manner 80,3
Frauen 78,5
14-19 71,0
20-29 75,7
30-39 80,5
40-49 84,0
50-59 84,1
60-69 81,6
70+ 73,1

Abb 8 Basis: ma 2007 Radio Il Erwachsene ab 14 Jahre Mo-Fr, Radio Gesamt
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5 Werbegattungen im Vergleich

c) Der regionale Horfunk
Formate

|

I
1. Spotwerbung

Imagewerbung i Abverkaufswerbung - Reminderwerbung
2. Sponsoring/Patronate

soft(Patronat) i hard 1 heavy

3. Product Placement

| Schleichwerbung

4. Sonderwerbeformen

Infomercials T Werbetelefon T Promotion-Aktion i
Thementage

5. sonstige Werbeformen

Programmspots T Direct Response Radio
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5 Werbegattungen im Vergleich

c) Der regionale Horfunk
Formate

|

I
1. Spotwerbung (Reminderwerbung) v

Tandem-Spot durch Programmelement des jewelligen
Senders unterbrochen

soll verstarkt Aufmerksamkeit generieren

2. Sponsoring/Patronate ¢
Positionierung im Showopener und/oder Showcloser

4. Sonderwerbeformen (Infomercials)
redaktionelle Aufmachung
iInformative und unterhaltsame Produktbeschreibung
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