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1.1 Was ist eine Zeitschrift? — Merkmale

* periodische Druckwerke mit kontinuierlicher Stoffdarbietung
* Periodizitat

* Publizitat

* keine Tagesaktualitat

* Kontinuitat

* mindestens 4-mal jahrliches Erscheinen

* eingeschrankter Nutzerkreis (abgegrenzter Themenbereich

* Nutzungsintensitat

nach: Heinrich 2010 in Anlehnung an die Pressestatistik
sowie Menhard & Treede 2004

1.2 Zeitschriftentypen

* Publikumszeitschriften

* wissenschaftliche und andere Fachzeitschriften
* Kundenzeitschriften

* Mitarbeiterzeitschriften

» Konfessionelle Zeitschriften
Offerten-/Anzeigenblatter

* Verbands-/ Gewerkschafts-/ Vereinszeitschriften

e Amtliche Blatter | Kommunale Amtsblatter
* Supplements

Nach: Menhard & Treede 2004 sowie Heinrich 2010



Marktanteile ausgewahlter Zeitschriftentypen (in %)

m Publikumszeitschriften

m Wissenschaftliche Fachzeitschriften
u sonstige Fachzeitschriften

W Politische Zeitschriften

B Konfessionelle Zeitschriften

m Sonstige

Quelle: Heinrich 2001, S. 339
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2.2 Allgemeine Marktdaten

* grof3ter + umfangreichster Zeitschriftenmarkt weltweit
- 9.000 —10.000 Titel
- 1.200 Publikumszeitschriften
- ca. 3.600 erfasste Fachzeitschriften
- ca. 1.800 erfasste Anzeigenblatter
* 120 -130 Titelneugrindungen pro Jahr
* Marktvolumen von 5,14 Mrd. Euro

* Werbemarktanteil: 25%

Gesamtumsdtze der Zeitschriftenbranche in Deutschland 2014
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Werbeerlose der deutschen Zeitschriftenbranche von
2003 bis 2014 in Mio. Euro
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2.2 Allgemeine Marktdaten

Markteintrittsschranken
* Keine institutionellen Markteintrittsschranken
* Strukturelle Marktzutrittsschranken
* Strategische MalRnahmen
* etablierte Anbieter mit hoheren Auflagen im Vorteil
- erschwerter Eintritt fir Newcomer
* Hohe Konkurrenz + Wettbewerbsdruck = die 5 gréf3ten Verlage

machen 64,9 % der Gesamtauflage aus!




2.3 Anzahl + Grof3e von Anbietern + Nachfragern

Nach: Sjurts 2005

2.4 Flexibilitat von Angebot + Nachfrage

Flexibilitat der Anbieter

* Hohe Flexibilitat (Anbieter reagieren flexibel auf Nachfragedanderungen)
* Hohe Zahl zielgruppenspezifischer Neugrindungen
* Hochspezialisierte Magazine (fir Outdoor, Barbecue, Katzen)

Flexibilitdt der Nachfrager

* Hohe Flexibilitat

* Geringe Leser-Blatt-Bindung

* Stark schwankende Auflagenzahlen

* Einfache Vergleichbar- und Konsumierbarkeit
* Arrow-Paradoxon
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3.1 Krise

Anzeigenseitenschwund beideutschen Zeitschriften
(2004-2009)
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Quelle: Vogel 2010 nach IVW-Daten

Marktanteile der Zeitschriftenverlage 2010




3.2 Konzentration

Publikumspresse: Konsolidierte Marktanteile der vier bzw. finf
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Konzentrationsentwicklung (aggregierte Marktanteile der
grof3ten Konzerne)
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3.3 Gegeniberstellung der 5 grofdten Konzerne 2010

Quelle: Vogel 2010




Teilmarkte fir 14-tagig und seltener erscheinende Zeitschriften

1. Die Titelanzahl der Fachzeitschriften liegt konstant wesentlich

hoher als der der Publikumszeitschriften.

2. Seit 2009 sind die Gesamterldse der Zeitschriftenbranche
ricklaufig; bis 2014 wird jedoch eine Erholung prognostiziert.

3. Insgesamt ist der Zeitschriftenmarkt hart umkampft. Es herrscht ein
hoher Grad an Konzentration.

4. Durch ausgefeilte Strategien versuchen die etablierten Anbieter

Newcomern den Markteintritt zu erschweren.




* Lassen sich schrumpfende Auflagen durch héhere
Verkaufspreise auszugleichen?

* Wie wird die Integration der eigenen traditionellen
Zeitschriftenmarken in die digitale Welt vonstatten
gehen?

* Ist die Expansion in Auslandsmarkte eine sinnvolle
Strategie fur deutsche Zeitschriftenverlage?
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Statista 2010
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/4665/umfrage/vertriebserloese-im-
deutschen-zeitschriftenmarkt-seit-2003/ fir Vertriebeerlose

Statista 2010
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/6179/umfrage/werbeerloese-von-
zeitschriften-seit-2003/ fir Werbeerlése

Statista 2010
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/12551/umfrage/umsatzentwicklung-der-
zeitschriften-seit-2003/ fir die gesamten umsatze




