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,Einfuhrung in die Medienwirtschaft®

Gliederung

Q Organisatorisches
QO Allgemeines
Q Referate & Projektgruppen

Q Maldzahlen des zeitlichen Vergleichs
O Zuwachsfaktoren und Zuwachsrate
QO Index gegeniber einem Basisjahr
O durchschnittliche Wachstumsraten
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,Einflhrung in die Medienwirtschaft®

Organisatorisches

Allgemeines

Q Videoaufzeichnung am 5. Dezember 2011 (UnivergtajektLehrelernen)
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,Einfuhrung in die Medienwirtschaft®

Lernziele

Lernziele der heutigen Sitzung

Q

O

Kennenlernen von Mdglichkeiten zur Visualisierurggn\Beobachtungswerten im
Zeitverlauf (Datenreihen)

Kenntnis und Anwendung von Verfahren zur Indexmiglu

Berechnung durchschnittlicher Wachstumsraten (CAGR)
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,Einfuhrung in die Medienwirtschaft®

EinfUhrung

Grundlegende Fragestellungen
Q Wie lassen sich Veranderungen im Zeitverlauf ddeste
QO Wie werden die verschiedenen Methoden angewandt?
Q Zuwachsfaktoren und Zuwachsrate
Q Index gegeniber einem Basisjahr
Q durchschnittliche Wachstumsraten
Q Trendfunktionen

Q gleitende Durchschnittswerte

Institut fir Kommunikationswissenschaft

Jena 'fKW



,Einfuhrung in die Medienwirtschaft®

EinfUhrung

Voraussetzungen
Q Betrachtung der gleichen Indikatoren zu untersditieen Zeitpunkten
Q Aaquidistante Zeitreihen (wdchentliche, monatligabrliche... Daten)

Q Indikatoren werden im Zeitverlauf identisch erholfeingsschnittdaten)

Anwendungsmaglichkeiten
Q Mikrodaten (z.B. Unternehmensentwicklung)

QO Makrodaten (z.B. Branchen- oder Marktentwicklung)

Institut fir Kommunikationswissenschaft
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,Einflhrung in die Medienwirtschaft®

Deskriptive Zeitreinenanalyse |

Mal3zahlen des zeitlichen Vergleichs
Q  Zuwachsfaktor mg,
Q zeitlicher Vergleich einer Zeit s auf eine Zeit t

O absolute Anderung, x x, bezogen auf den Wert zur Zeit s
Ox,t=01,...,T

m,

=%
Xs

Q Kinobesucher in D in Mio. Personen

Q 2005: 127,3 1367
. Myo052006 = 5~ — €a21,0738
Q 2006: 136,7 1273
Que”e FFA 2010 Institut fur Kommunikationswissenschaft

Jena lfKW



,Einflhrung in die Medienwirtschaft®

Deskriptive Zeitreinenanalyse |

Mal3zahlen des zeitlichen Vergleichs

QO  Zuwachsratew, , am Beispiel der Kinobesucherzahl in D. in Mio. eeen

Wt :% = M, -1
1367
w,, =———-1=ca.0,0738 oder 7,38%
T 1273

. Institut fir Kommunikationswissenschaft
Que”e FFA 2010 Jena lwa



,Einflhrung in die Medienwirtschaft®

Deskriptive Zeitreinenanalyse |

Mal3zahlen des zeitlichen Vergleichs
Q  Zuwachsfaktor mg, und Zuwachsratew, .am Beispiel der Kinobesucherzahl in
D. in Mio. Personen

2010 2009 2008 2007 2006 2005
Kinobesucher in Mio. Personen | 126,6 | 146,3 | 1294 | 1254 | 136,7 | 127,3

Zuwachsfaktor 1,07384
Zuwachsrate 0,0738
7,38

prozentuale Zuwachsrate

Institut fir Kommunikationswissenschaft
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,Einflhrung in die Medienwirtschaft®

Deskriptive Zeitreinenanalyse |

Mal3zahlen des zeitlichen Vergleichs
Q Zuwachsfaktor my, und Zuwachsratew, .am Beispiel der Kinobesucherzahl

D. in Mio. Personen

in

2010 | 2009 | 2008 | 2007 | 2006 | 2005
Kinobesucher in Mio. Personen | 126,6 | 146,3 | 1294 | 125,4 | 136,7 | 127,3
Zuwachsfaktor 0,86535 1,03190 1,07384
Zuwachsrate -0,1347 0,0319 0,0738
prozentuale Zuwachsrate -13,47 3,19 7,38
Quelle: FFA 2010 'J;snt:”tﬁ}"{wm"a“°"sw“°‘se"s°“a“



,Einflhrung in die Medienwirtschaft®

Deskriptive Zeitreinenanalyse |

Mal3zahlen des zeitlichen Vergleichs

Q

© O O

Indexbildung - Messreihen werden auf ein Basisjahr normiert
als prozentuale Anderung interpretierbar

Basisjahr = 100

durchschnittlicher Kinobesuch in D. pro Jahr unaviohner

Q 2005: 1,54 - 100 (Basisjahr)

Wert,,,. s
Berichtgahr — 166 DI.OO:107,8
Wert 154

O 2006: 1,66 2| INd&Xagicnigan =

Basigahr
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,Einflhrung in die Medienwirtschaft®

Deskriptive Zeitreinenanalyse |

Mal3zahlen des zeitlichen Vergleichs

Q Indexbildung - Messreihen werden auf ein Basisjahr normiert

Q  durchschnittlicher Kinobesuch in D. pro Jahr undvihner

2010 2009 2008 2007 2006 2005
Kinobesuch pro Einwohner 1,55 1,79 1,58 1,52 1,66 1,54
Indexwert 107,8 | 100,0

Quelle: FFA 2010
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,Einflhrung in die Medienwirtschaft®

Deskriptive Zeitreinenanalyse |

Mal3zahlen des zeitlichen Vergleichs

Q Indexbildung - Messreihen werden auf ein Basisjahr normiert

Q  durchschnittlicher Kinobesuch in D. pro Jahr undvihner

2010 2009 2008 2007 2006 2005
Kinobesuch pro Einwohner 1,55 1,79 1,58 1,52 1,66 1,54
Indexwert 86,6 113,3 | 103,9 91,6 107,8 | 100,0

Quelle: FFA 2010
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,Einflhrung in die Medienwirtschaft®

Deskriptive Zeitreinenanalyse |

Mal3zahlen des zeitlichen Vergleichs
Q Indexbildung bei Strukturveranderungen
Q Anpassung des Basisjahrs

Q durchschnittlicher Kinobesuch in D. pro Jahr undvihner

2010 2009 2008 2007 2006 2005

Kinobesuch pro Einwohner 1,55 1,79 1,58 1,52 1,66 1,54

Indexwert 100,0

Institut fir Kommunikationswissenschaft

Quelle: FFA 2010 sena | FK\W



,Einflhrung in die Medienwirtschaft®

Deskriptive Zeitreinenanalyse |

Mal3zahlen des zeitlichen Vergleichs
Q Indexbildung bei Strukturveranderungen
Q Anpassung des Basisjahrs

Q durchschnittlicher Kinobesuch in D. pro Jahr undvihner

2010 2009 2008 2007 2006 2005
Kinobesuch pro Einwohner 1,55 1,79 1,58 1,52 1,66 1,54
Indexwert 102,0 | 117,8 | 103,9 | 100,0 | 109,2 | 101,3

Quelle: FFA 2010

Institut fir Kommunikationswissenschaft

Jena lfKW




Deskriptive Zeitreihenanalyse |

Mal3zahlen des zeitlichen Vergleichs

Q

grafischer Vergleichindexbildung bei Strukturveranderungen
120,0

|
|
o
o

100,0

pro Jahr und Einwohner

©
o
o

Index der durchschnittlichen Kinobesuct

80,0

2010 2009 2008 2007 2006 2005
Jahr

‘—*— Indexwert 1 (Basis = 2005 Indexwert 2 (Basis 200‘)()

Quelle: FFA 2010



,Einfuhrung in die Medienwirtschaft®

Deskriptive Zeitreinenanalyse |

Jahrliche Durchschnittliche Wachstumsraten

Q
Q

Q
Q

Compound Annual Growth Rate (CAGR)

durchschnittlicher Prozentsatz, um vom Anfangswarer Zeitreihe mittels
hypothetischer Wachstumsraten flr die Folgejahre zum tatsachliéredwert zu
gelangen

Vorteil - Werte flr die Folgejahre missen nicht bekasein

Nachteil - Schwankungen in den Folgejahren bleib@retiicksichtigt
1

(A
CAGR, =| 2| -1
& (AJ

A = Ausgangswert
A= Endwert
N = Dauer

Institut fir Kommunikationswissenschaft

Jena 'fKW



,Einflhrung in die Medienwirtschaft®

Deskriptive Zeitreinenanalyse |

Jahrliche Durchschnittliche Wachstumsraten
Q Compound Annual Growth Rate (CAGR)

1
N
CAGF\)zooa 2009 — ( Azoogj -1= (
Azooe

667
596

1
2
j —1=ca. 0,0285oder 285%

2009

2008

2007

2006

durchschnittlicher Eintrittspreis
in €

6,67

(6,14)

(6,04)

5,96

Quelle: FFA 2010
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,Einflhrung in die Medienwirtschaft®

Deskriptive Zeitreinenanalyse |

Jahrliche Durchschnittliche Wachstumsraten
Q Compound Annual Growth Rate (CAGR)

1

CAGRy0055010 = (—AZMOJN -1
0052010
/x2005

2010 | 2009 | 2008 | 2007 | 2006 | 2005

durchschnittlicher Eintrittspreis
in € 7,27 6,67 6,14 | 6,04 5,96 5,85

Institut fir Kommunikationswissenschaft

Quelle: FFA 2010 sena | FK\W



,Einflhrung in die Medienwirtschaft®

Deskriptive Zeitreinenanalyse |

Jahrliche durchschnittliche Wachstumsraten

Q Compound Annual Growth Rate (CAGR)

1 1
Ao |V 727 \6
CAGR 50010 =| =22 | —1= —1=ca. 0,0369 oder 369%
AZOOS 5’85
2010 | 2009 | 2008 | 2007 | 2006 | 2005
durchschnittlicher Eintrittspreis
in € 7,27 | (6,67)| (6,14)| (6,04) | (5,96) 5,85

Quelle: FFA 2010
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?
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,Einflhrung in die Medienwirtschaft®

Literatur fur die Nacharbeitung

Q Mosler, Karl / Schmid, Friedrich (2005): Beschraide Statistik und

Wirtschaftsstatistik. Berlin u.a.: Springer. S. 11231.
Kopiervorlage; WIR:GE:140:M912:(2):2005
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,Einflhrung in die Medienwirtschaft®

Literatur fur die kommende Sitzung

Q Schulze, Peter (2007): Beschreibende Statistik.ddén: Oldenbourg

Wissenschaftsverlag, S. 241-274.
Kopiervorlage; WIR:GE:140:5399:6:2007

Deskriptive Zeitreinenanalyse Il
Trendfunktionen & Trendprognose
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