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1. Branche
1.1 Definition

,uUnter einer Medienbranche sind alle Unternehmen zu
verstehen, deren wirtschaftliche Hauptaktivitat
(Umsatzschwerpunkt) darin besteht, mithilfe ahnlicher
Produktionstechniken die gleichen Medienprodukte zu
produzieren.”

(Seufert 2008)

1. Branche
1.2 Branchenvergleich

,Wo liegen meine Starken und Schwachen im Vergleich
mit der Branche.”

Folgende Bereiche kdnnen dabei untersucht werden:

Betriebsvermogen und Kapital,
Finanzierung und Liquiditat,
Umsatz-, Kosten u. Gewinn,
Rentabilitat und Wirtschaftlichkeit
sowie Kalkulationsansatze.




1. Branche
1.2 Branchenvergleich

e Untersuchung in diesem Fall
Rundfunkwirtschaft Filmwirtschaft

* Indikatoren:

Beschaftigtenzahlen

Produktionswert

2. Rundfunk

e Struktur der Rundfunkwirtschaft:




2.Rundfunk
2.1 Beschaftigungsentwicklung 2000-08
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2. Rundfunkwirtschaft
2.2 Produktionswert

CAGR - Jahrliche durchschnittliche Wachstumsrate

CAGR:




3. Filmwirtschaft

Bedeutung der filmwirtschaftlichen

Produktionsunternehmen und deren wirtschaftliche

Lage

seit 1983 gibt es keine Filmstatistik des Statistischen
Bundesamtes mehr

keine Quelle mehr liber gesamtwirtschaftliche

Wirtschaflszweige

Film- und Video-
hersteilung

Herstellung von
TV-Programmen

3. Filmwirtschaft
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3. Filmwirtschaft
3.1 Beschaftigtenzahlen

2005
2006
2007
2008
2009
2010

3. Filmwirtschaft
3.1 Beschaftigte

CAGR —jahrliche durchschnittliche Wachstumsrate




3. Filmwirtschaft

3.2 Produktionswerte

Kinofilme 27.226.357
Fernsehfilme 97.266.887
Wirtschafts-, Bildungs- und Imagefilme 7.171.902
Werbefilme 21.728.541
Sonstige Filme 7.124.110

4. Branchenvergleich
4.1 Beschaftigtenentwicklung




4. Branchenvergleich
4.1 Beschaftigte durchschnittliches jahrl. Wachstum

5. Fazit
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