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[1. Teil Modul KW-P-GMEDÖK]
                CZ3, HS 5
I) Grundlagen

18.10.11        Überblick über die Lehrveranstaltung /

Medienökonomie als Teilgebiet der Kommunikationswissenschaft

25.10.11         Medienwirtschaft in Deutschland

01.11.11
Wirtschaftswissenschaftliche Theorieansätze
08.11.11   
Grundlagen der BWL: Unternehmensziele, Unternehmensfunktionen, Managementkonzepte
II) Medien als Unternehmen: Medienmangement
15.11.11         Medienmanagement / Medienbetriebslehre als spezielle BWL /


Basisstrategien und Geschäftsfeldplanung

22.11.11         Wachstumsstrategien von Medienunternehmen und Medienkonzentration

29.11.11
Marketingstrategien von Medienunternehmen und Medienvielfalt
06.12.11          Rechnungswesen und Controlling: betriebswirtschaftliche Erfolgskennziffern und Leistungsvergleiche 

III) Medien als Multiplikatoren: Werbung und PR
13.12.11          Externe und interne Unternehmens- / Organisationskommunikation

20.12.11         Werbekommunikation: Ziele und Instrumente

Weihnachtspause

03.01.12         Werbekommunikation: Media-Planung

10.01.12         PR-Kommunikation: Ziele und Instrumente

17.01.12         Werbe- und PR-Evaluation

IV) Gewinnkalkül und Medienqualität 

24.01.12         Wirtschaftswissenschaftlicher Qualitätsbegriff
                      - Qualitätsmanagement in Medienunternehmen
31.01.12          Kommunikationswissenschaftlicher Qualitätsbegriff

                      - Gewinnorientierung von Medienunternehmen und Medienqualität
Die Folien der einzelnen Veranstaltungen werden jeweils 1 Woche vorher ins Netz gestellt. Zusätzliches Literaturstudium und der Besuch des Tutoriums werden dringend empfohlen.          (http://www2.uni-jena.de/oeko/index.html)
Die Modul-Klausur (1. Versuch) findet in der Woche nach dem Vorlesungsende am Dienstag, den 07.02.2012 von 14-16.00 Uhr statt (Raum: siehe FRIEDOLIN)
Die Termine des Tutoriums werden gesondert bekannt gegeben.

Inhalt der Vorlesung
V
KW-P-MEDÖK – Grundlagen der Medienökonomie I 
Di. 14:00 – 16:00 Uhr


 [1. Teil des Moduls]
        

Prof. Dr. Wolfgang Seufert 
          CZ3, HS 4
Die Vorlesung richtet sich an Studienanfänger im Bachelorstudium „Kommunikationswissenschaft“. Sie ist  der 1.Teil des Basismoduls „Grundlagen der Medienökonomie“ KW-P-MEDÖK (2.Teil im Sommersemester 2012). Der erfolgreiche Abschluss des Moduls ist Voraussetzung für die Zulassung zu den Aufbaumodulen KW-WP-WIRT bzw. KW-WP-REG.

Die Schwerpunkte der Vorlesung liegen in der Einordnung medienökonomischer Fragestellungen innerhalb der Kommunikationswissenschaft sowie in einem Überblick über betriebswirtschaftliche Sichtweisen auf Medienunternehmen, Medienmanagement sowie auf die die interne und externe Unternehmenskommunikation. Welche Besonderheiten der Medienproduktion werden gesehen und welche Empfehlungen für das strategische und operative Management von Medienunternehmen werden daraus abgeleitet? Welche Konsequenzen hat ein solches betriebswirtschaftliches Denken für die Arbeitsbedingungen von Kommunikatoren aus den Bereichen Journalismus, Werbung, Unterhaltungsmedienproduktion oder Public Relations?

Abschluss mit einer Klausur als Modulteilprüfung (5ECTS) in der vorlesungsfreien Zeit.

Basisliteratur Medienmanagementlehre zur Vorlesung Teil 1
· Breyer-Mayländer, Thomas/ Werner, Andreas (2003): Handbuch der Medienbetriebslehre. München u. Wien: R. Oldenbourg Verlag.

· Breyer-Mayländer, Thomas (2004): Einführung in das Medienmanagement. München u. Wien: R. Oldenbourg Verlag.
· Gläser, Martin (2010): Medienmanagement. 2.Auflage. München: Vahlen.

· Karmasin, Matthias/ Winter, Carsten (2000): Grundlagen des Medienmanagements. München: Fink. (( Kap. 1 und 6)

· Ruisinger, Dominik/ Jorzik, Oliver (2008): Public Relations. Stuttgart: Schäffer-Poeschel.
· Schumann, Matthias/ Hess, Thomas (2003): Grundfragen der Medienwirtschaft. 3.Auflage. Berlin u. a.: Springer. (( Kap. 1, 2 und 3.1)

· Siegert, Gabriele/ Brecheis, Dieter (2005): Werbung in der Medien- und Informationsgesellschaft. Wiesbaden: VS Verlag. (( Kap1, 3, 4)

· Sjurts, Insa (2002): Strategien der Medienbranche. 2.Auflage. Wiesbaden: Gabler. (( Abschnitte 1 und 2)

· Unger, Fritz et al. (2007): Mediaplanung Methodische Grundlagen und praktische Anwendungen. Berlin u.a.: Springer.

· Wirtz, Bernd W. (2009): Medien- und Internetmanagement. 6.Auflage. Wiesbaden: Gabler. 
· Wyss, Vinzenz (2002): Redaktionelles Qualitätsmanagement. Konstanz: UVK. (( Kap. 2.4 und 3.1)

